INTERVIEW

Was sind die Herausforderungen fiir Tourismus-Betriebe

der niichsten Jahre? Mit Bibiane Hromas, der Griinderin

von platou, der Plattform fiir Architektur und Touris-

mus, sprach Iris Meder.

Welchen Anforderungen steben Touris-
tiker und Planende im Hotelbau heute
gegentiber?

I 5. Die Giste wollen heute mehr
als ein Standard-Angebot. Sie erwarten
ein besonderes Erlebnis. Hotelbauten
miissen daher zunehmend rdumliche
Qualititen bieten, die sich vom Alltag
unterscheiden. Die Anforderungen neh-
men hier im gleichen Mafl wie die gestal-
terische Qualitit in den Haushalten zu.
Viele Betriebe bieten aber noch immer
nur veralteten Standard. Auflerdem ist
das Thema Energieeffizienz und 6kologi-
sche Nachhaltigkeit wichtig. Dieses
Bewusstsein ist bei vielen Touristikern
noch nicht angekommen.

Ist die Situation in anderen Landern besser?

$: Das glaube ich nicht. Positive
Beispiele gibt es auch in Osterreich. Der
GrofSteil der Tourismusarchitektur ist
allerdings nach wie vor von Energieeffi-
zienz weit entfernt. Auf der einen Seite
geht es hier um Information, andererseits
um Kosten, drittens um zielgruppen-
gerechtes Marketing. Nachhaltigkeit
lieBe sich viel besser vermarkten — die
,Leitmilieus“ haben eine hohe Affinitit
zu Skologischer Verantwortlichkeit und
sind bereit, ihren Beitrag zu leisten.
Dieses Potenzial wird noch nicht aus-
geschopft.

Woran liegt es, dass nach wie vor die
alten Osterreich-Klischees den GrofSteil
der beimischen Tourismusarchitektur
beberrschen?
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5. Gerade Gemeinden, in denen
der Tourismus gut funktioniert, bauen
oft aufgeblasene Tiroler Bauernhiuser.
Die Qualitit des touristischen Angebots
ist dabei meist wesentlich héher als die
der Baukultur. Touristiker haben oft eine
Art Loyalitit der Art von Architektur
gegeniiber, die ihnen zu Wohlstand ver-
holfen hat. Sie wissen meist selbst, dass
das keine Qualitit hat, denken aber, dass
sie das bisher erfolgreiche Konzept wei-
terfithren miissen. Dabei wird mit
Tradition ein unglaublicher Etiketten-
schwindel betrieben — wo frither z. B.
konstruktiver Holzbau war, wird heute
Holz als Deko aufgeklebt. Wir verkaufen
etwas, was es so nie gegeben hat. Aber
wir miissen uns klar machen: Das Oster-
reich-Bild ist durch uns formbar. Auch
Architektur konnte als Qualitdt vermit-
telt werden. Zeitgemifle Architektur
beschrankt ja nicht auf die
Diskussion um Flach- oder Satteldach.
Dem regionalen Bauen sollte mehr
Aufmerksamkeit gewidmet werden.
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Macht sich qualititsvolle und nach-
baltige Architektur im Tourismus auch
okonomisch bezablt?

HROMAS: Auf jeden Fall. Die Investitio-
nen fiir Adaptierungen mit raumlichen
Verbesserungen sind iiber den Preis rela-
tiv leicht wieder hereinzuholen.

Das Potenzial der Zukunft liegt also in
Umbauten bestebender Betriebe?

i Ganz sicher. Man muss sagen,
dass die Investitionskosten fiir komplette

Neubauten heutzutage fiir Einzelbetriebe
kaum bewiltigbar sind, das ist fast nur
den internationalen Ketten moglich. Ein
grofes Potenzial gibt es aber bei beste-
henden Betrieben, bei denen Um- und
Zubauten, Reorganisation etc. gefragt
sind, um sich neuen Herausforderungen
stellen zu kénnen. Hier kann man sinn-
voll investieren.

Ist Architektur das touristische Thema
der Zukunft?

45: Das Thema Gestaltung und
Raumquahtat wird die nichste Runde
der touristischen Herausforderungen
sein. Die osterreichische Tourismus-
branche ist in vieler Hinsicht wirklich
top und hat auch einen entsprechenden
Ruf. Es wire an der Zeit, dass die Qua-
litdt der Baukultur nachzieht.

st Archltektm VorstandsvorS|tzen-

de von piatou der Plattform von
Architektur und Tourismus, sowie
~ Lehrbeauftragte fiir Tourismusarchi-
tektur an der TU Wien und Vor-
standsmitglied der ig-architektur.
~ Die platou Studie ,Architektur
. macht Gaste” zeigt das Potenzial,
wie im Tounsmus mit guter ze|tge—
néssischer Archntektur erfolgrelcher »
~und zukunftsonentnerter gewirt-
schaftet werden kann.
Mehr Informatlonen unter-
WWW. platou at
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